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SOLDADURA

BRUNO BOUYGUES,
CEO DEL GRUPO GYS

“Para GYS, Espana
es un pais muy
importante

para fortalecer
nuestra posicion
dominante en el
mercado europeo’

En marzo de 2022, GYS Ibérica inauguré su nueva filial en Madrid, que dirige Nicolas Dreyfus,
mostrando asi su interés por el potencial del mercado ibérico, potencial que los llevara, segun
sus planes de expansion, a construir una nueva sede e incluso a fabricar en la Peninsula. Su
CEO, Bruno Bouygues, explica en esta entrevista su intencion de crear una “unidad de negocio
sélida” en este mercado y acercase mas al dia a dia de clientes y distribuidores.

Esta es su cuarta filial en Europa. {Qué ha llevado a
GYS a establecerse en el mercado espanol?

Espafia siempre ha sido un mercado histérico para GYS.
Tenemos presencia en este mercado desde hace 20 afos
por medio de distribuidores locales. Por ello, estamos ya
preparados para vender al mercado espafiol y hemos adap-
tado todas nuestras herramientas de venta desde hace
ya mucho tiempo. En los ultimos 10 afios, GYS ha estado
creando productos masy mas tecnoldgicos que necesitan
un acompafamiento mucho mas avanzado. Hemos creado
una filial para justamente poder acompanar a nuestros dis-
tribuidores en los temas mas técnicos como pueden ser,
por ejemplo, los temas de automatizacién en la robdtica.

(Qué ofrece GYS al mercado espafol?

GYS es el mayor fabricante europeo de equipos de sol-
dadura para ferreterias y grandes superficies de bricolaje.
Estamos presentes en mas de 2.000 tiendas en Europa
con huestros productos. Tenemos mas de 100 personas

L

trabajando constantemente en |+D para poder estar siem-
pre liderando las innovaciones del mercado. Pero una
implantacion local nos va a permitir, sobre todo, ofrecer a
nuestros distribuidores y clientes el nivel de servicio ade-
cuado para poder vender productos de esa calidad. Con
la apertura de nuestro taller de posventa, la inversion en
Marketing y publicidad y la contratacién de un equipo
comercial podremos ofrecer a nuestros distribuidores un
servicio a la altura de la calidad de nuestros productos.

Con un volumen de negocio de 125 M<€ en 2021 y un cre-
cimiento del 30% respecto a 2020, GYS ha podido invertir
en inventarios, y tiene asi un stock de producto Unico en
Europa. En 2022 duplicaremos nuestro almacén logistico
para tener 20.000 m? para almacenar stock de nuestros
productos para todos nuestros distribuidores. La volun-
tad de GYS es ofrecer calidad de producto, de servicioy
disponibilidad de producto que podemos entregar en
Europa en menos de 72 horas.
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Sede social de GYS en Laval (Francia).

Y viceversa, iqué expectativas tiene GYS de este
mercado?

Para GYS, Espafia es un pais muy importante para fortale-
cer nEJestra posicion dominante en el mercado europeo

Espana es también un punto de entrada muy interesanté
para acercarnos a los clientes de América latina. Espafia
tiene también muchos profesionales muy calificados en

los sectores industriales, por lo que nuestra presencia

local sera también una oportunidad de discutir y apren-

§er d(.el mercado para poder retroalimentar a nuestros

Ingenieros en Francia y seguir innovando.

En. su rueda de prensa de presentacién dijeron que
laimplantacién de esta nueva sede es un “proyecto
a largo plazo”. (En qué consiste este desarrollo?

Al haber creado ya filiales en 3 paises europeos con'oce—
mos el camino y sabemos que posicionar una marca en
un m~ercado no es un trabajo de corto plazo. GYS llega a
Efpana con la intencién de crear una unidad de negocio
sélida y sabemos que tenemos que disefar un plan de
negocio a largo plazo. Tenemos la ambicién de construir
unas oficinas centrales con tres actividades: comercial +D
Y, posiblemente, de fabricacién mas adelante.

Cread ili
a en 1964, GYS es una empresa familial francesa experta en la soldadura
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La primera etapa sera entonces el estf':\blecimiento dela
actividad comercial. Ya tenemos oficinas y tenemgs los
primeros miembros del equipo contrr—:lta.dos.' Seguimos
en proceso activo de contratacion el objetivo siendo ||evTr
la plantilla a 20 personas de aqui a 2023. En paralelo ala
constitucion del equipo, invertiremos mucho en comu-
nicacién para que el cliente final conozca a la marca GYS
y se dé cuenta del avance tecnolégico que tenemos en
nuestros productos.

:Qué productos principales comercia.lizan en Espaina?
Y, ;a qué sectores principales se dirigen? :

GYS interviene en tres sectores de la economia: la cons-
truccion, la industria y el automovil. Trabajamos para esos
sectores tres familias de productos: soldadura (50% del
VN en 2021): mantenimiento de baterias (20% de VN); y
maguinas para carrocerias (30%).

En cada familia de producto tenemos sectores priyilegiados
pero nuestros clientes son generalmente d?stn.bmdores
de recambios de automévil o agricola, distribuidores de
talleres de chapa y pintura, ferreterias tradic?ionales., gran-
des superficies de bricolaje, suministros industriales y
especialistas en soldadura.

(Con qué red de distribucién cuentan en la Peninsula
Ibérica? Sl O
Actualmente tenemos una red de distribucion hlstor.lc’:a
que cubre toda la Peninsula Ibérica. Con la |mp|antacTcl>n
local, prevemos aumentar nuestra red de distribucion
para poder dar un mejor servicio local a todos los usua-
rios de Espafia y Portugal.

Uno de sus puntos fuertes es la formacion técnica;
{Cémo responden los profesionales a esta propuesta?
GYS crea expectativas en el mercado sobre tres puntos:
la formacion tecnolégica, el servicio posventay el acom-
pafiamiento comercial.

La formacién técnica es en el ADN de Gysy nos estamos
dando cuenta de que sera un punto decisivo para. poder
tener éxito en Espafia. Espafia es un pais con profes'lonales
de excelente calidad siempre anuentes a perfeccionarse
y formarse sobre nuevas tecnologias. Te?emos como prc?-
yecto a mediano plazo crear en Espafa una academla
GYS tal como la tenemos en Francia, Inglaterra, ltalia y
Alemania para poder crear un lugar de encuentro entre
nosotros y nuestros distribuidores y asegurarnos que m'.les-
tros productos sean vendidos de la mejor r?nanera po§|ble.
Nuestra planta en Francia esta también siempre abierta
y mandamos cada afio muchos clientes para que Yean el
funcionamiento y la fabricacion de nuestros equipos. Al
ser una planta 100% integrada donde fabric:?\mo..s todo
nosotros hace de ese recorrido una experiencia inolvidable.
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'Easy welding' es una oferta completa (maquinas, consumibles y
accesorios de soldadura) para el punto de venta.

(En qué consiste su programa '‘Easy welding' para el
sector de la ferreteria? '

El concepto de ‘Easy welding’ naci6 en Alemania, cuando
entramos a este mercado y nos dimos cuenta que I.:-.l sol-
dadura en ferreterias y grandes superficies de bricolaje no
estaba bien implantada, con productos complicados y de
baja calidad. Al comparar volumenes de Vent'as de §o|dadura
en tiendas similares entre Francia y Alemania, suplmfns que
algo estaban haciendo mal en el pais germano. Anahz:fmdo
el mercado y haciendo encuestas a clientes ﬁna'les nos dimos
cuenta gue ho es que el cliente final no necesitara comprar
méaquinas de soldar, sino que la oferta presente era muy
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complicada de entender para él, y que cuando pedia ase-
soramiento a un vendedor no lograba tener respuestas.

De aqui nacio el concepto de ‘Easy Welding’. Decidimos
construir una gama completa (maquinas, consumibles y
accesorios) de productos simple, clara y facil de entender
para el cliente final. Hemos desarrollado también mucho
material para ayudar al vendedor a poder dar respuesta
al cliente rapidamente. Disefiamos una oferta completa,
llave en mano, para el punto de venta para maximizar la
experiencia del cliente y aumentar los KPI del vendedor.
En 10 afios hemos implantado este concepto en mas de

2.000 tiendas en Europa, por lo que queremos seguir con
esa dindmica en Espafa.

¢En qué nuevos proyectos trabajan en el mercado
ibérico?

El proyecto nimero uno para el mercado ibérico es cons-
truir aqui nuestros equipos, ya que contamos con un plan
de reclutamiento ambicioso para el afo 2022 y 2023.
Invitamos a sus lectores interesados a contactarnos si

quieren participar en esa aventura, toda aplicacion puede
ser mandada a nuestro email: iberica@gys.fr.

El segundo proyecto sera construir un edificio para alber-
gar nuestra sede central y poder tener una herramienta
disefada a medida que nos permitira sostener nuestro
crecimiento y seguir nuestro plan de negocio.

Llegamos en Espafia con grandes ambiciones e inver-
tiremos lo necesario para poder seguir con nuestro
plan inicial. Durante estos dos Ultimos afios muy com-
plicados para el mundo, GYS ha sabido consolidarse
y ha seguido invirtiendo en I+D y en infraestructuras,
como la finalizacién este fin de afio de la ampliacién de
nuestro almacén logistico. Hace muchos afos GYS hizo
la apuesta de fabricar la mayoria de sus productos en
Francia y de controlar todo el proceso de fabricacidn.
Esta apuesta, que no era tan evidente hace 10 afios,
hoy es clave en nuestro crecimiento, ya que nos per-

mite poder entregar la mayoria de nuestros productos
en menos de 72 horas.

GYS INAUGURA EN ESPANA SU CUARTA FILIAL EN EUROPA

En una clara apuesta por el mercado espafiol, el grupo
industrial francés GYS acaba de abrir una filial ubi-
cada en San Sebastian de los Reyes (Madrid), que es
la cuarta sede con la que cuenta en Europa, tras las
de Alemania, Italia y Reino Unido, ademas de Ia filial
de que dispone en China.

Al frente de esta nueva filial espafiola estara Nicolas
Dreyfus, quien junto con el CEO de la compafiia, Bruno
Bouygues, explicaron en su presentacion a la prensa
los pasos que seguirdn en la implantacion y desa-
rrollo de esta nueva sede, que definieron como un
proyecto a largo plazo, en el que su objetivo niumero
uno es construir de forma sélida su marca, ademas

de ofrecer un soporte comercial de proximidad con
el cliente.

De izquierda a derecha, Nicolas Dreyfus, responsable de Ia filial
espafiola, y Bruno Bouygues, CEO del grupo GYS

Con sede central en Francia, donde la compafia dispone de fabrica y un centro logistico internacional de
10.000 metros cuadrados, que tienen previsto duplicar, GYS disefia y fabrica equipos de soldadura, cargadores
de baterias y equipos de reparacién de carroceria, con aplicaciones para los sectores de la industria, agricul-

tura, bricolaje, automévil y robética.

El pasado ejercicio, la compafia alcanzé una cifra de facturacién de 125 millones de euros, con un incremento
del 30% respecto al ejercicio anterior. Buena parte de su éxito esta basado en su capacidad para dar servicio al
cliente. Segiin manifesté Bruno Bouygues “disponer de un gran centro logistico en Laval (Francia)y contar con un
stock permanente de 3.000 referencias, permiten que GYS asegure un plazo de entrega maximo de 48 horas”.

Uno de los puntos fuertes en la estrategia de la compania es la formacion. De hecho, al igual que en el resto
de filiales, tienen previsto que la espafiola cuente con una academia de formacioén.

En concreto, para el sector de la ferreteria y bricolaje, GYS ha desarrollado su programa 'Easy welding', que actual-
mente esta implantado en 1.200 puntos de venta y con el que quiere llegar también a la distribucién espafiola.
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